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Sofort öffnen,

wenn Sie an Innovationen interessiert sind,

die Ihr Geschäft erfolgreich machen.

Erfolg durch

Vorsprung
mit METRO

Sehr geehrter Geschäftspartner,

große Ereignisse werfen ihre Schatten voraus – profitieren Sie von dem
wichtigsten Thema in Deutschland 2006, der Fußballweltmeisterschaft.
In diesem Innovationsflyer von METRO Cash & Carry finden Sie
aktuelle Produktneuheiten, die den Konkurrenzkampf für Sie zum
Heimspiel machen. 

Die exklusive FIFA WM 2006TM Dosenedition von Coca-Cola
verwandelt Ihre Chancen in einen Umsatzsieg. Ein neues Format in 
limitiertem Design mit Spielern der Nationalmannschaft auf jeder Dose.
Das Motto „Sammel deine Elf“ schafft Kaufimpulse. Da wird jede
Dose in Ihrem Angebot zum absatzstarken Treffer. 

Eine weitere Steilvorlage aus Ihrer METRO: Der neue West Single
Tobacco – optimierte Qualität, größere Ergiebigkeit und vor allem der
günstige Preis werden Ihre Kunden überzeugen. Bevorraten Sie sich
jetzt mit den neuen Produkten des Frühjahrs und gehen Sie bei der
Umsatzmeisterschaft in Führung. 

In diesem Sinne: 

Viel Erfolg und bis zum nächsten Monat, 
wenn es wieder heißt: Erfolg durch Vorsprung mit METRO

Herzliche Grüße aus Düsseldorf
METRO Cash & Carry Deutschland GmbH

Ralph Leimbach Dirk Reichelt
Bereichsleitung Kundenmanagement Leitung Zielgruppenmanagement

gültig im April 2006

7,39*
8,57

West Single Tobacco Red/Silver
geb. VK 9,95¤ / Dose
je 70-g-Dose
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